No olvices que la

DECISION s tuya 3 verdadera
ISIIe gaarsgecl:sio NO conduzcas. Hay otras formas de O |Ve rS | én

Note Mo nn Coche on un conductor gue r O CueSta

haya bebido; arriesgara tu vida sin pensarselo,

simplemente porque no puede pensar. ‘a V|da
]

5 SOLIDARIO, intenta evitar que un amigo bebido
coja el coche. S sales e grupo, aseqUrate de que /\ ¢ ) 7

Lin amigo 1o bebe, J \/

De [a prudencia de cada uno depende la
sequrdad e todos eSté en tl
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Ya sabes, BUSCA ALTERNATIVAS:
Transporte publico \
... MAS CARO ES PERDER LA VIDA!
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Nos invade una PUBLICIDAD que continuamente
Incita a consumir alcohol. Los publicistas sahen
(e los anuncios deben atraer la atencion

el interés, provocando el deseo

(esencadenando [a compra.

EN Un anuncio nada se dejaal aza,
Analizalos criticamente,
Veras que los argumentos mas utilizados son la:

Popularidad
Atraccion sexual

Juventud
Diversion
Felicidad

Sofisticacion
Placer

Reflexiona,
(Que pretenden
comunicarnos’

S

Beber alconol solo los fines de semana,
o significa que controlas tu consumo
Debes saber que

No existe un limite
(e Sequridad dg
consumo g alcohol
8N menores de edad

si vas a CONDUCIR lo Unico sequro
es NO BEBER alcohol

5110 te has parado a pensar
cuanto alcohol consumes,
este pued ser ¢l momento

Recuerda, Alcohol,
CLianto menos mejor

No te pases,
anorrate un mal trago

@ Piensa en otras bebidas sin alcohol
(ue tambien puedes tomar
@ Sihas decidido beber alcohal;
alterna s constimo con bebidas sin alcohal.
@ Lashehidas alcoholicas bébelas paco a paco.
@ Cuando no bebas, deja el vaso
enlamesa.oen [a barra
@ Sitepasas, perderas el controly
Deberas mas y mas,
@ Nosigas el juego de las “rondas”.
® Olvidate delas “mezclas explosivas”.
@ Sicrees que lo necesitas, no cludes en
pedir ayuda a quiente [a puede dar.

tu familia, tus profesores, tu mégico, .,
siempre estan a mano.

Fundamentalmente s td.
Informate, conoce los riesgos y
mantén opinion y criterio.



